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Kundenzuwachs:

DIVISION 4 gewinnt neue Etats fir Sierra Tequila, Santa
Maria und West

Wien, 03. Dezember 2025. Die Wiener Full-Service und Experiential-Agentur DIVISION 4 iberzeugt
mit kreativer Markenfiihrung und sichert sich drei neue Etats im Bereich Markenkommunikation,
Event und Promotion.

Mit Sierra Tequila (JOHANN 1857), Santa Maria (Paulig Group) und West (Imperial Brands) konnte das
Team rund um Geschaftsfihrer Alexander Zoubek und Head of Brand Experience & Etatdirektion
Pauline Mertens drei renommierte Marken fiir sich gewinnen. Mit allen drei Marken wurden bereits
erste Projekte erfolgreich umgesetzt.

,Diese Projekte stehen exemplarisch fiir das, was uns ausmacht — strategisches Denken, kreative
Exzellenz und operative Préizision. Wir freuen uns sehr, mit starken Markenpartnern
zusammenzuarbeiten, die Mut zur Inszenierung haben”, so Alexander Zoubek, Geschaftsfiihrer von
DIVISION 4.

DiA DE LOS MUERTOS BY SIERRA TEQUILA — WE LEAD THE PARTY

Der Auftakt fiir die Zusammenarbeit mit Johann 1857 und Sierra Tequila wurde mit einem
spektakuldren Kick-off-Event im Wiener Prater Dome gefeiert. Ganz im Zeichen des mexikanischen
Feiertags ,Dia de los Muertos” verwandelte sich der Club in eine farbenprachtige Markenwelt — samt
stimmiger Inszenierung, aktivierenden Erlebniselementen, Showacts und passenden Drinks. Im
Mittelpunkt stand dabei das Markenerlebnis: Sierra Tequila tGberraschte die Gaste mit Showtdnzern
im Dia de los Muertos-Look und einem Live-Tattoo-Artist.

,DIVISION 4 versteht es, Emotion, Erlebnis und Marke perfekt zu verbinden. Die Umsetzung war ein
voller Erfolg — authentisch, intensiv und mitreifsend,” so Monika Brusatti, Brand Manager Lifestyle
Brands bei JOHANN 1857 GmbH. Pauline Mertens, Etatdirektorin von DIVISION4, erganzt: ,,Mit Sierra
Tequila haben wir erneut gezeigt, wie Markenwelten im Live-Erlebnis zum Leben erwachen kénnen —
bunt, emotional und unverwechselbar.”

SANTA MARIA: WELTPREMIERE DER NACHO-SCHNITZEL-SEMMEL

Fir die Paulig Group und ihre Marke Santa Maria inszenierte DIVISION 4 rund um den Internationalen
Nacho Day einen auRergewdhnlichen PR-Stunt: die Weltpremiere der ersten Nacho-Schnitzel-
Semmel. Vom 20. bis 22. Oktober Gbernahm Santa Maria den legendaren Wiener Wiirstelstand , Alles
Wurscht” am Borseplatz unter dem Motto ,, Taco Takeover” — Tex-Mex trifft Wiener
Wiirstelstandkultur. Gemeinsam mit 2-Haubenkoch Sebastian Neuschler entstand eine neue Tex-
Mex-Interpretation des Klassikers.

Der Stunt sorgte fir breite Aufmerksamkeit — sowohl bei Besucher:innen und Passant:innen als auch
in Presse, TV und Social Media. Café Puls (ProSiebenSat.1 PULS 4) berichtete live, wahrend
Influencer:innen, Journalist:innen und Foodies das Event online viral verbreiteten.
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»Mit Santa Maria konnten wir zeigen, dass PR-Stunts mit einem Augenzwinkern nachhaltig wirken
kénnen — wenn Marke, Konzept und Timing stimmen,“ sagt Pauline Mertens. Brigitta Wolfer,
Marketing Activation Manager DACH bei der Paulig Group, erganzt: , Die kreative Umsetzung hat uns
begeistert — sie war mutig, sympathisch und hat perfekt zur Markenwelt von Santa Maria gepasst.”

IMPERIAL BRANDS: PROMOTION FUR WEST

Flr Imperial Brands setzte DIVISION 4 eine Trafikpromotion an der deutsch-0sterreichischen Grenze
fur die Marke West um. Ziel war es, die Markenprasenz am Point of Sale zu
starken,Verkaufsgesprache mit Zigaretten-Konsument:innen ab 18 Jahren zu fiihren, um sie tiber die
Marke West zu informieren und anschlieBend an einer Marktforschungsumfrage teilnehmen zu
lassen.

»Mit DIVISION 4 haben wir einen Partner gefunden, der unser Markenverstdndnis teilt und zugleich in
der Umsetzung liberzeugt”, sagt Laila Wiister, Head of Consumer Marketing AT & CH, Imperial
Brands.

Hochauflésendes Bildmaterial finden Sie hier. Bitte beachten Sie bei der Verwendung unbedingt die
angegebenen Copyright-Hinweise: © Dragan Dok / © Martina Berger / © DIVISION 4

Im Wiener Prater Dome erlebten Beim ,Taco Takeover” am legenddren Wiener DIVISION 4 stirkte fiir Imperial
Gaste ein farbenprachtiges Kick- Wiirstelstand ,,Alles Wurscht” prasentierte Brands die Markenprésenz von
off-Event zum ,,Dia de los Santa Maria rund um den Internationalen West mit einer zielgerichteten
Muertos” — der spektakulare Nacho Day die weltweit erste Nacho- Trafikpromotion an der deutsch-
Auftakt der Kooperation mit Schnitzel-Semmel. dsterreichischen Grenze.
Johann 1857 und Sierra Tequila. © Martina Berger © DIVISION 4

© Dragan Dok

Video-Material:
e Santa Maria: https://youtu.be/i_vLFGdiiPY

e Sierra Tequila: https://youtu.be/kQLO01LEd_o
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https://drive.google.com/drive/folders/1SYwbT3VCHRea2fGNHGI1I1X71fExZGeE?usp=sharing
https://youtu.be/i_vLFGdiiPY
https://youtu.be/kQL001LEd_o
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Uber DIVISION 4 - Amplifying Brands since 1997

Die DIVISION 4 Group mit Sitz in Wien zahlt seit Gber 28 Jahren zu den flihrenden Agenturen fir Experiential Marketing,
Event, Promotion und integrierte Markenkommunikation in Osterreich. Als Full-Service-Agentur entwickelt und realisiert
DIVISION 4 preisgekronte Kommunikationskonzepte fir nationale und internationale Marken. Zum Leistungsportfolio
zdhlen Below-the-Line-MaRBnahmen, klassische Kampagnenentwicklung, Markeninszenierung, Events, Design und mehr.
Langjahrige Kunden sind u. a. A1, Admiral, Alimdudler, Allianz, Amgen, Bahlsen, Bolton Austria, Bosch, Campari, Chiesi
Austria, Flughafen Wien, Gerngross Wien, Gino Venturini, GW Cosmetics, Hilfswerk, IBM, IG Immobilien, Iglo, Imperial
Tobacco, Julius Meinl, Knorr, Maresi, Manner, McDonald’s Osterreich, Media Markt, Mirli, Nestlé¢, OMV, Osterreich
Werbung, Philips, Pius, Schlumberger, Shan’Shi, The Lorenz Snackworld, TK Maxx, Toyota, Trenkwalder, Unilever,
Volksbank, VOZ, Wilkinson, u. v. m.

Uber Santa Maria

Santa Maria ist die fuhrende Marke fir Tex-Mex-Produkte in Europa und bringt seit Jahrzehnten kulinarische Vielfalt in
europaische Kiichen. Das Sortiment umfasst Tortillas, Tacos, Nachos, Tortilla Chips, Salsas, Gew{irzmischungen und Dips —
alles, was es fir einfache, geschmackvolle Gerichte braucht. Ziel der Marke ist es, gemeinsames Essen zum Erlebnis zu
machen und dabei Inspiration fiir kreative Genussmomente zu bieten. In Osterreich ist Santa Maria seit vielen Jahren im
Lebensmitteleinzelhandel vertreten und hat die Kategorie Tex-Mex maligeblich gepragt. Produkte wie Santa Maria Tortilla
Woraps, Nachos und Salsa Dips gehdren mittlerweile in vielen Haushalten zur Grundausstattung fiir gesellige Kochabende.
Santa Maria ist Teil der Paulig Group, einem international tatigen Familienunternehmen mit Sitz in Finnland, das fur
nachhaltige Lebensmittelmarken und verantwortungsvolle Produktionsweisen steht.

Uber JOHANN1857

JOHANN 1857 geht aus dem ehemaligen Joint-Venture KATTUS-BORCO hervor und ist seit Sommer 2024 die Best-in-Class-
Distributions- und Vermarktungsorganisation fiir Premium-Getrankemarken in Osterreich. JOHANN1857 baut auf der
lber 165-jahrigen Vertriebskompetenz auf und ist nach Firmengriinder Johann Kattus benannt, der 1857 mit
Leidenschaft, Innovationskraft, Risikobereitschaft, Durchhaltevermogen und Integritat den Grundstein fir die
traditionsreiche Wiener Schaumwein Manufaktur KATTUS und JOHANN als innovative, schlagkraftige und international
angesehene Vertriebsorganisation legte. Auf den k.u.k. Hoflieferanten geht unter anderem die Zusammenarbeit mit der
Familie Luxardo zurlick, die seit 1862 bis heute andauert. Unter der Geschaftsflihrung von Karl Wurm vertreibt das
Unternehmen Qualitdts- und Premiummarken wie Champagne Laurent-Perrier, Dalmore Single Malt Whisky, KATTUS,
Pampero Rum, Beluga Vodka oder Sierra Tequila und marktfihrende Produkte von Herstellern wie unter anderem
Gruppo Montenegro, MBG Global Brands und Luxardo. Weitere Informationen auf johann1857.com

Zu Imperial Tobacco

Imperial Tobacco Austria Marketing Service GmbH
Zieglergasse 6/Top 501-502

1070 Wien

Osterreich

Tel.: +43 1 5960043-0
Fax: +43 1 5960043-999
E-Mail: office@at.imptob.com

Bei Fragen oder Hinweisen zu unseren Produkten rufen Sie bitte unsere Kundenhotline unter 0800/ 20 7000
(geblhrenfrei) an. Sind Sie Trafikant:in? Rufen Sie unsere Trafikant:innenhotline unter 0800/ 100 303 (gebuhrenfrei) an.

Pressekontakt

DIVISION4 communication GmbH
HasnerstraBe 123/Top 5.1, 1160 Wien
T:+4314852244

www.division4.at
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